
深挖客户需求，痛点营销 

——太平洋第三极稳定增值混合型产品 

 

在太平洋保险集团战略转型的部署之下，太平洋资产管理公司一

直坚持以客户需求为导向，针对第三方客户的需求痛点，进行产品研

发，开发出了一系列资产管理产品。公司于 2016 年发行成立的“第

三极稳定增值混合型产品”即是该理念的成功案例之一。在同年 6 月，

该产品获得了保险资产管理业协会颁发的“产品创新三等奖”，不仅

树立了良好的品牌形象，也获得了市场认可，赢得了客户口碑。 

 

另辟蹊径，股票与债券之外的“第三极” 

针对 2016 年股票和债券市场特定的环境，太平洋资产管理公司

另辟蹊径，设计了以投资分级基金 A端和可转债为主的“太平洋第三

极稳定增值混合型产品”。该产品之所以取名叫“第三极”，是因为

分级 A和可转债的风险收益介于股票和债券之间，在股市债市都没有

较好的投资标的的情况下，该产品满足了客户的需求痛点，一经推出，

就受到客户的高度认可和认购需求。值得一提的是，“第三极”产品

也是保险资管公司业内首发，弥补了此类型产品的市场空白。 

 

广泛路演，获得市场热捧 

在第三极产品有了设计思路后，公司营销团队就积极开展预路

演，足迹遍布北京、上海、深圳、广州、南昌、西安、济南以及江浙

多地，客户群体涉及保险、银行、财务公司等机构客户。在与客户的

沟通互动中，产品方案不断进行优化，在一个月的时间内，公司就完

成了产品研发到募集成立的全过程。该产品募集期内得到了众多客户

的超额认购意向，但考虑到当前分级Ａ市场日均交易量有限，管理



人对产品进行了限购，最终募集规模合计 4.4 亿元。同时，这也是

财务公司参与我司产品首发的第一个成功案例。 

 

专注研究，投资收益有口皆碑 

良好的投资业绩是产品稳定发展的根基。“第三极”产品发行以

来，上证综指波动较大，但产品净值却稳步增长，根据 wind 数据显

示，截止到 2016 年底和 2017 年 3 月底的累计收益率分别达到 4.32%

和 5.54%，个别月份单月回报甚至高达 1.29%。产品良好的投资业绩

和较低的净值波动，不仅征服了广大存量客户，也吸引了众多新客户

的关注，产品规模在 2016 年末已超 10 亿元。 

 

创造价值，树立公司品牌形象 

2016 年 9 月，“太平洋第三极稳定增值混合产品”参与由中国

保险资产管理业协会主办的“第二届保险资产管理产品创新创意大

赛”，经由保险资管业协会创新发展专委会和保险资管产品专委会

组成的专家评审，最终获得“创新产品三等奖”的荣誉。 
 


